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A] ANALYSE DE CONTENU

ANNEXE 1

o
N &2

TP KIRI
Positionnement

Est unproduit de la marque Bel (La va& qui rit) & destination des enfantg
Rigolo, naturel,pratique (portions individuelle) pour | 6esp

Les personnages
représentés

Troi s enfants @&dgagosetiumedille 7 ans do

Lieu ettempsde
la scene

Un aprés midi Dans un grand jardin trés vert de leur maison
Y Impression de liberté avec le vent qui souffle dans les arbres
donner un note campagnarde

Le plan-produit

Le dogan: «On

est doab

avant d
grand »

Le produit est tartiné sur des tranches de pain de campdgnéout disposé
sur unet abl e en b o i sAccéntudr éeedtéd t@ir & matu
proche de | a fer me, | e p a r( affchipges
des galités nutritionnelles du produit )

Y Pas de voix off

Le packaging est mis en avant pendantlgqueogan est énoncé par des v
d 6 e n ¥ a @ tesfadrtinpar les couleurs et la typographie choisis, gaie

Y &ciliter la reconnaissanci produit et rassurer via la présentation de
différents aspectcrémeux, portion)

L drganisation

Le «probléme»: le marage «oulezvous prendre pour pour épous
Juliette ici présente pour épouae

La solution: « Non! Je prendrais bienun KisY K1 R

L &gumentationimplicite: il ne faut pas grandir trop vite

La oonclusionsuggéré: profitez du momenp r ® s e n t et pr

duscénario |Y Nostal gie
Volet parent: nostalgiedé 6 enf anc e
Volet enfant: Pr ®s ence dobéacteur s, humou
mariage
Les enfants sont déguisés avec les habits trop gdenidsirsparents
Le vestiaire | Y Ludicité et humour
Y Pas dalistinction sociale particuliére
Les roles joués Un prétre et des mariés
Les roles Les gestes somhaladroitset donne un caractére attendrissant a la sclken
interprétés marié se grattéa téte pour réfléchis 6 i | dit oui ou 1
(gestuelle et | montre du doigt la mariée. Enfin, le oui est mis en scene pas un hocl
discours) de téte exagéré.

Y Les enfants JouentLOéadaum tad uloin




registredu plaisir et du jeu comme en témoignent les regards complice
yeux grands ouverts et pétillants) et les rires

Y Loenfant reste un enfant

Y La petite fille suit |l es gar-o

Produit

Le produit est ri t uart depatage et We mais
partagé autour du jeu
Il est dsentde la premiere partie de la sceiferobleme) puis appara
comme un délivrance pour les enfantpukveulent surtout rigoles
Il est consommear les trois enfants qui éprouve un plaisir itaiat
Y Bénéficeémotionnel supérieur au fonctionnel a travers le plaisir, le-|
étre et la joie procurés.

Y Le produitrétablit un équilibre et résout une tension

Les ouleurs

Y | mpr e s:a@urabtéavec un dominante de vert (arbre) et de blan
produit et la mariée qui tient un bouquet de marguerites)

L6inten
recherchée(les
plans et la
musique)

Y Proximité et complicité s o n t accentu®es par
rapprochés et de gros plans.

Pas de musique mais deaenvoiexn ad
ent r ai @aketé et mEmorisation et Adhésion le nom de la marqu
« Kir kiri kiri » (Une signature différente du slogan)

Conclusion

La publicit® sbébadresse principa
ton affectif et humoristique.

Malgré le fait que les adultes soient absents de la représentation, la p
ne les oublient pas pour autant (plan de la maison au début du spot, vé
portés par les enfant.). Ainsi, ils sont ciblés implicitement par la nostl

|l e registre natur el gui touche
Léenfant est un °tre en devenir
est ci bl ®e adcampagnesnenh r 1 | e do




ANNEXE 2

(acte(

a A
Respectiebrled ®gluiinthent ai re et met |
LACTEL originalité, étre un produit pour tous, notamment les enfants qui reg
Positionnement |[par f ai t ement | es besoins en cal ¢
Les personnages Un p r e dounesdtsorfistdallane ddann®e
représentes
Lieu et temps de | Le matin- Dans la cuisine lls sont assis c6té a céte a la table comptoi
la scéne train de petidéjeuner

Le plan-produit

Le slogan

Il présente le lait sous sa forme commercialisable (pack de 6) w®bidade
la cuisine en trés gros plan Faciliter la reconnaissance et rassLea
donnant des informations fonctionned@uverture facile»

Absence de slogarY les quelques notes finales sont la signature o
marque. Une stratégie permise pamotoriété&

Léorgani

Le probléme |l e p re r®pond au t ® ®ph
pain La solution Lactel car il va permettre de bien se réveiller.
Argumentation Son ouverture facilite la vie le matin

Concluson: Le lait pour vraiment pour tout le monde

du scénario
La voix off féminine insiste sur les informations fonctionnellddo«iveau
pack ouverture facile de Lactely cible Il es m res
Y Levi erparheuécalage de la scéne
Les deux acteurs sont epjamaset décoiffés

Le vestiaire Y & de classsociale particuliére identifiée
Y Brouillage des rep res car |e
Y Ildentification au per sohemfgaan
parlant de sonpere :.Ben di s donc, cdbest wvr
les paupiéres »
Y La double posture du fitsroled 6 6 ad ul t ee ayeec humoup d
| ®g ret® et rltle dbébenfant puisqu

N Y Le nouveau pére décontracté et rajeuni i | ndest pas
Les rbles <y . )

interprétés pas préet a partir au travall. _ _

Y Absence doébune hi ®rarchie entr g

(gestuelle et
discours)

s O erserdu fait du retournement des roéles.




Relation de copinage

Il est intégré au rituel matinal du peti€jeuner. Il devient un reflexe,
geste essentiel pour pouvoir se réveiller.

Produit Il est pésentdans touses plangour valorises on mode dout
Bénéfice émotionnelvi a | 6 humour, | a d®tent
Le produit r®tabli | o06®quilibre.
Marque une <certaine modernit® p

Les couleurs

chaudes (bleu/gris/ mélangés au bdisp\paisant et confort

Léinten
recherchée (les

Immersion et impression de complicité suscitées par une succession (
plans et plan rapprochés
Pas de musique (seulement la signature finale)

%ilsiqeut;;i Y Re specter | 6 amlsi amalememad % n_hﬁer
r®veill ®s, pour renforcer | 6i den
Y A travers un ton humoristique et affectif, la publicité cible a la
| 6enf ant et | e parent. El'l e met
| 6enf ant prend | a place de | 6ad
Conclusion pouvant pas forcement compter sur son péere

Y La mére est absente ce qui prouve que la publicité cherche a me
valeur une image nouvelle des péres au sein de la familleeténqoi esf
décomplexée et ne cherche pas a maintenir un réle autoritaire.
Y La famille est plus |ibre et p




ANNEXE 3
’g‘:"‘ KINDER
SURPRISE
Positionnement

fois un effet de surprise garanti grace au plaisir de découvrir un ¢
toujours différent associé au bon chocolat Kinder!

1 est |l e complice des pettacthaque

Les personnages
représentés

Unpéred 6une tr endtsomnfilbde7dndann®e

Lieu et temps de
la scene

La scene s déroule en fin de journée. Dans un premier temps au t
du p re lorsqudéilla &®b aguaadileaechgicie
son fils et enfin dans les rues pour aller au parc se promener

Le plan-produit

Le
slogan« Quelle
surprise allez-
vous inventer
auj our?ed

Il est mis erscene sousa forme commercialposésur un banau parc

avec |l es primes dobébun c!lt®YeFaud
|l a reconnai ssance, rassurer su
chez Ivbenflabnatpparition des prim

Led ogan s 0 adr eas paeensdrimode intereogaténen les
vouvoyant. Il est énoncé par une vois off fémininécgit sur un pannea
de signalisation du parc.

Léoorgani

Leprobléeme Qui est | 6invit® surpri
La solution : Kinder Surprise caché derriére la figure du pére
L &rgumentation Faire plaisir a son enfant en le surprenant.

du scénario Conclusion: Le bhien-étreest si simple
La voix off masculine: « Et voilala surprise dehef!»
Y La simplicité
L é&nfantesthabillé simplementavec des habitgnis et actuels
Le pere porte uncostumecar il sort du travail. Il est assez branché
Le vestiaire décontracté comme en témoigne s.esllunettes,_ sa chemisq ouverte
sans cavate et sa barbe. Il adopte ainsi le parfait style du métrosexu
Y Pas de classe social spécifique. Référence aux codes de la
moyenne.
L é&nfantest un jeunécolier etle pérecelui qui travaille @ o 2 u n ¢
répartition des réles adulte/enfant.
Les roles 1 néy a pas de dialogue entre
interprétés on | es voit jouer ensemble dan
(gestuelle et | son fils. Il reste celui qui transmet comme le prolevanoment ou |l
discours) donne ° | 6enfant |l e produit. L
Y Une paternit® qui se joue sur
ses responsabilités de protection.
Le produit est ritualisé a travers un moment spécifique qui est celui
Produit promenade apr s | 6®c ol ededajournée.

Il est absent physiquement dans la premiére partie de la publicité.
S i déautres techniques plus | u




faire parler de lui (la chanson)
Il est donné par lepere au filsqui éprouve un sentimenedoie intense
et le consomme

Bénéfice émotionnek> Bonheur, partage, la complicité, la tendresse
Le produit permet de transmett

don. Il est une source déonheur et réhabilite la transmissio
intergérérationnelle.

Les couleurs

Elles viennent avant tout signifier une certaine modernité des cond
de vie. Elles sont propres et claires.

L6inten
recherchée (les

Une musique proche de la comptine par les paroles facile a nsém
accompagne le spot. Elle eshantée par Vincent Delermen chanteu
actuel a succeés qui incarne une image bobo.

F;]Lalljnssiqitelf Y Proxirpité etcomplicitts ont accentu®es pa
rapprochés et de gros plans.
La relation pérdils mise en scéne est portée par de la complicité ¢
| 6affection. Ell e chercher 7 lem
p res dans |l a famille. Un r 1]
| 6absence de |l a m re. Le duo f
Conclusion plus saines qui se fondent sur une égalité entre les membres.

La publicité vise autant les enfants que nt@diation parentale. Un
m®di ati on qui renvoie i ci une
comme le prouve le choix du chanteur emblématique et le comport
du pére.




ANNEXE 4

Head&Shoulders
Positionnement

Shampoing qui joue sur ses qualieéstan
des pellicules Sa gamme of
cheveux sublimedout en se relaxant.

expert

gubo
fre " obtertr ales

Les personnages

Une famille composée du pére, de la mére et de leurs deux filles ¢

représentés 10.Lepéreesi avant age au ciur de | a
Lieu et temps de la| A la maison- a la table déa cuisine- le matin au petit déjeuner
scéne

Le plan-produit

HS anti
démangeaisons.
Apaisezvotre cuir

chevelu

Il est mis en avant sous sa forme commergialgamme de 7 produits
sur un fond blanc => facililte
Bonne identification de la marque et rassurer le futur consommate

I s 6 a d aexsparents, et pius paruculerement au psug, le ton
impératif. Le vocabul aire jouant su
produit, insiste sur | e soul acf¢
Ainsi, il rend le consommateur coupable en lui proposant une solu
son probleme

L érganisation

Le probléme Vous étre stresses

La solution ; Utiliser Head&Shoulders

L argumentation La douceur du produit vous apaise dans toutes
situations

Conclusion: bienétre et détente

La voix off féminine: «Un cuit chevelu apais&ous aide a reste

du scénario détendu ertoute situabn. HS antidémangeaisons a une formule a
des agents hydratants, utilisés pour le soin de la peau. Ainsi, il
votre cuir chevelu et Iase vos cheveux sans pellicide trés doux
Forcement, tout le monde est plus détemdu
Y C ledphrenten les interpellant directement avec keo«s»

Y La relaxation en t o uétrepousrtontd
la famille (méme le chien)

Toute la famille arbore le méme style vestimentaireoupessimples,
couleus claires et unies. Le pére pouee chemise blanche rayure

Le vestiaire (signe quéi_l va au travail)
aux cheveux longs et raides
Y Pas de classe social spécifique. Référence aux codes de la
moyenne.

Les filles sbOamusent mettre
Les roles Y Double réle du peére adulte sérieux quiit le journal et pére
interprétés décontracté qui joue avec ses enfants (il se laisse embéter)

(gestuelle et Y Sa paternité se joue surlerleded f f ect i on.

discours) La mére qui entre en scene plus tard joue également avec ses ¢

mere qui est dans la méme posture




[l s 6iarut qguroet i di en dans | e sen:
dela de ses fonctionnalités.

[ n 0 agpupdaurnae” t f o i s . Uth dréssgros pan decsd
packaging le montre se fondre dans umare de lait Il estidéalisé
Bénéfices émotionnels L e bonheuetle plaisir partagéous le modg
de la décontraction, qui trouve son paroxysme dans la misecee dy

Produit chien
Il permet de repondre convenablement a une angoisse et rétg
équilibre
Tres claires et qui tendent vers le blanc. Elles symbolisent la propt
Les muleurs

la modernité.

LAinten
recherchée (les

Présa c e d dsiqoneede fond sans parole quienf or c e
relaxation.

plans et la Y Proximité etcomplicités ont accent u®es pa
musique) rapprochés et de gros plans.

Les relations familiales se | (
Conclusion Le p re y jouie dbdébune pater nts

dictent les actions des parents qui font des préoccupations enfg
une priorité. La famille traditionnelle est plus libre et plus affectueu




ANNEXE 5

Assurances des particuliers, des professionnels et des entreprises :

Positionnement [ Epar gne, Services bancaires, A
Les personnagesUn p re, une m re et | eurs deu
représentés |di zaine doéann®e tous | es deux.
Lieuettempsde|Dans | a voiture, “-Lwom sp@®agen d®
la scéne vacances, en journée
Le plan-produit |[En t ant que ser Wi ladlteild recendassganet
rassure

Le slogan: Zéro
tracas, zéro
blabla, MMA

Il est humoristique et entrainant. Se sont les acteurs qui le chaent
dans le spotY faciliter la mémorisation

Léoorgani
du scénario

Le probleme les paperasses des assurances
Solution: MMA

L éargumentation joie de tout le monde

La conclusion: pourquoi se compliquer la vie

L fnterview entre un journalistt le pere de famille => parents visés €
jouant suile coté vrai de la scene et au plus prés des gens et leurs

préoccupationy favoriserl 0 i d e n tavechumourdt décontraction

Le vestiaire

Un polo pour le pereyne robe légére pour la mere et dassigne
particulier pour |l es enfants v
Y Pas de classe social spécifique. Référence aux codes de la class
moyenne avec la possession de la voiture familiale.
Y Image qui rendiccessible le service

Les roles
interprétés
(gestuelle et

discours)

deladanse 6 humour de | a danse

Les enfants sont derriére dans la voiture. lls poussent des cris de joi
guand on parle du produit.

Le pére conduit da mére est passagdmacement tredraditionnel$ La

pére qui eske seul qui donne son avis dans le spot détient ainsi un ré
supérieur, celui du chef qui prend soin de sa famille.

Lamered ®t i ent c e p e nidflaendesurdun Méme silao i
publicité tend a la décrédibiliser en lui faisant utiliser un surnibecté :

«mon chouchow

Produit

Le produit soOéinscrit dans u
du sens les vacances.
Bénéfices émotionnelsla sécurité et la tranquillité en toute simplicité

mais aussi la possibilité de partagé dusgma

ne

Les couleurs

Pas de particularité notable

L6i nten
recherchée (les
plans et la
musique)

Y Proximité etcomplicités ont accent u®es par
rapprochéesetdgr os pl ans -tettoir| 6ef f et mi
YPas de musigqgue pour accentuer

Conclusion

A travers un tonriformatif etlégerement humoristigua publicité
sbadresse aux parents, et plus
d®mar che responsabl @nyedrune Emilleg a
traditionnelleplus ouverte et plus libre .




ANNEXE 6

SAINT
HUBER
Omega 3

beurre allégé en matiéres grasses végétales pour manger mieux et
retrouver un véritable équilibre alimentaire

Les personnages
représentés

Lepéreetsafilede8amsu ci ur de

mere

|. Rréseneeple 1® S

Lieu et temps de
la scéne

A la maism, dans la cuisine. Le pere et sa fille mange face a face
Le matin au petit déjeuner

Le plan-produit

Bon pour le
citur, bg
le corps, bon
pour | B
SH oméga 3.
Hum merci les
tartines !

Il est mis en scénsous sa forme commerciale (couvemlsert) en tres
gros plan sur la tablé Faciliter la reconnaissance et rassure

Il est énoncé par une voix off masculine pour la premiére partiet
féminine pour la deuxieme. Lé premiére valorise une ddé®rce et de
sagesse alors que la deuxieme joue sur la Iégéreté et le plaistédég

Léorgani
du scénario

Le probléme: la mauvaise alimentation dictée par la gourmandise es
mauvaise pour la santé

La solution: Bien manger grace a Saint Hubert

L &rgumentation Se faire plaisir tout en prenant soin de sa santé
Laoonclusim:Lbacc s au bonheur et

Y Pas de voix off
Y Image du bon gout et du produit pour un moment de détente en t
simplicité. La ludicité permet une meilleuremorisation

Le vestiaire

Le pére porte une chemise blape i i mplique
La fille aux cheveux longs &l onds e st -shirfrdasdoet
comme la mere.

Y Pas de classe social spécifique. Référence aux codes de la class
moyenne avec la possession de la voiture familiale.

quaoi
d

Les rbles
interprétés
(gestuelle et

discours)

Dialogue entreun péreetsalff | e sur | e(le péveradogte
une voix différente): ils font parler les tartines (le papa tartine et la pe
tartine)qui discutent de maniére ludique sur les qualités du produit. |
aupere< entretenir »on corps doat
Y Reldion de complicité basée sur le partage du jeu qui les met au
m° me niveau doé®galit®.

La meéreparait secondaire car eberive apre®t reste surtout en arriére
plantoutengardanin 1T il sur | a situatio




Produit

llestrituals ® aut our doéun moment Ppr ®c
déjeuner.

I'l est pr®sent tout au | onagsedu
d®roule |l a sc ne. Un sc ne don
personnalisé par le jeu diestines

Le produit est totalement intégré au quotidien de la famille
Bénéfices émotionnelsle plaisir partagda détentesanté /

Le produit permet un échange entre le pere et sa fille.

Les muleurs

Elles sont propresviveset refletent un mode de vie moderne

L6éinten
recherchée (les

Y Proximité etcomplicitts ont accentu®es par
rapprochés et de gros plans

plans et la Y Un instant vrai qui coll e au
musique)
Des relations pere fille affectives avec des peres qui assument plein
leur réle de papa joueur.
. Une publicit® dont | e parent e
Conclusion R . . L
comme doun | elesineuveauwk dlasddbs@ams assumen

leurs nouvelles responsabilités
La famille est plus libre et plus égalitaire.




ANNEXE 7

QUICK

Enseigne de restaurant rapide Quik se veut un marque européenne
intergénérationnelle

Les personnages
représentés

Deux freres de 10 et 13 ans accompagnés de leur mére

Lieu et temps de

la scéne

Dans la voiture, puis dans le restauratéblelors du repas dmidi

Le plan-produit

Nous
go(t!

coO

Entre le service et le prodwlbnc une représentation finale originale qt
joue sur la satisfaction de la mére qui a réussi a faire plaisir a ses er
tout en se faisant plaisir

Pr®sence dbébune mascotte po
rassurer |l es parents sur |
connait ce qui fait plaisir aux jeunes.

ur f
6exp

Marque internationalement connue dont le slogan cheraiiené r
parents, enfants,amasut our doéun gout qui f
Y Mise en avant de la qualité et de la notoriété qui certifie au
consommateur qubi l ne se tromp

Léoorgani
du scénario

Le probléeme Comment faire plaisir en méme temps & deux enfants
pourtant si différent8

La solution: aller chez Quick qui propogemenus enfantsftérents

L &rgumentation Comme par magie vous faites plaisir a tout le mong
La conclusion: la satisfaction personnelle et des autres.

Voix off féminine qui parle aux méres sous le mode de la compréher
de la réassuran@t du conseil «Pas de panique
Y Devenir | a maman bons pl ans

Le vestiaire

Les deux fréres sont habillés differemmenrais en toute simplicité et
avec des couleurs unids 6 a & sesRécouteurs dans les oreilles

Y comprendre |l es modes dobéexpres
La meére est habilléavec des couleurs conditionnées pou étre plus
féminines mais en restant toujours sans signe distinctif.

Y Pas de classe social spécifique. Référence aux codes de la class
moyenne avec la possession de la voiture familiale.

Les roles

interprétés
(gestuelle et

discours)

Les enfants se bagarrent " | 6
conduit sereinement et n O «grande
saucisse » «minuce! »

Y les injuredacilitent la mémorisation

Elle a uneastu@ pour ne pas se fatiguer, elle les améne a Quick g
arréte immeédiatement et les remplie de joie.




Coest la m re qui sdboccupe
s0O®l oigne n®anmoins des cl
détendwet cool.

Les trois partage un moment agréable tout en permettant a chag
sO0®panouir individuell ement

La femme mangane saladalors que les fils des sandwichs et des frit

Le produit prend un sens particulier dans la vie des fantles| crée
une relation apaisée et de bigne entre les membres.

Il est consommé par les enfagis sont heureux et satisfaEn tant que
service nous | apercevons tout
surbrillance (photo eilessus)

Produit Il rend tout le mondéneureuxet réconcilie les deux freresben appétit>
«Waouh co6kes.t Asvuepcer!|l ui a mtout dbone
(voix off)
Bénéfice émotionnels plaisir, détente egression
Le produit cat al ys e lbre ®ut engerrhelttar
d 6 °sbidans un Nous
Pas de particularité, elles sont vives et propre pour donner un

Les muleurs

moderne.

L6inten
recherchée (les

Y Proximité etcomplicitts ont accent u®es ppnar
rapprochés et de gros plans

plans et la Y Pas de musiqueour étre au plus pres de la scebtui donner un
musique) aspect vrai
Les sagas de Quicknnovation pour ne pas lasser les enfantsL 6 a b
du pere fait de la mere la personne en charge deiisades enfants. Ell
doit étre en mesure de régler toute sorte de situation problématique
. do°tre uneY bhameregoodensught
Conclusion

On note une redéfinition des roles au sein de la famille qui propose 1
image plus libre et moins autoritailes relations parent/enfant.
L imndividualisation des attentes etsdaesoins de chacun doit étre pris ¢
consid®ration sur | e mode du p




ANNEXE 8

NUTELLA
Les personnages| Une mere et trois enfantsleuxfilles de 6 et 11 ans et un garcon de 8
représentés
Lieu et temps de| Dans un premiertemps | 6 ®c ol e ° | 6heure d
la scéne Puis a la maison au moment du gouter

Le plan-produit

Il en faut de
| 6®nerg
étre un enfant

Un gros potfamilial sur une table en bois avec a cété un yaourt,
assiette avec une tartine de pain et de Nutella. A c6té on retrouve
de campagne tranché sur une planche prévue a cet effet et une sc
de fruits frais. A c6té de chaque aliment sontosges les mentions L
laitage, un fruit, une tartine de Nutella avec une typographie ble
écriture main et une fleche)

Y La marque apparai-t
sur son équilibre alimentaire

comme exp

' nutella
R

Sloganestdit par une voboff féminine et vise sensiblement les meres
Y Joue sur | a bonne sant® n®ce

L 6 ganisation
du scénario

Le probleme les enfants dépensente aucoup doé®ner
parent vous devez de lui assurer cette vitalité.

La olution: Nutella

L &rgumentation Un équilibre adapté a leurs besoins

La conclusion: Bien-étre et énergiassurés

Y Voix off féminine qui parle aux méres sous le mode du corme
donne des informations nutritionnelles afin de les rassurer dans leur

Le vestiaire

Les enfants sont habillés differemmentis toujours avec des coup
simples et unies qui évitentsledémarcations trop fortel en est de
méme pour la mére.

Y Pas de <classe social
moyenne avec la possession de la voiture familiale.

Ssp®ci

Les roles
interprétés
(gestuelle et

discours)

Les enf ants Is e ¢coerant alord @ue lle$ Paceats
attendent derriere le portail. Dans la cuisine, ils échangent et rigoler
en mangeant leur gouter

La m re |l es observe en train d
Y rise en considération des besoins de chacun (aceepardes
enfants différents en taille et en agea mére reste au second plan
rapport ° | 6enfant.
L6absence du p re vi

s6occuper des enfants

ent t ®mo i ¢
apr s |0




forme.

Le produit est ritualisé pendant un moment spécial, celui du goute
enfants qui ainsi récupéerent de leur journée.

Il est consommeé par les enfants sur une tartine de pain avec un lai
un verre de jus dbéborange.

Y lls sont immédiatement heureuxsetisfait

Produit Nutella est vanté a travers ses ingrédients naturels telsagueisette
entiére et le lait.
Bénéfice fonctionnel | a sant ®, | 6®nergi e,
(! per met ) | 6enf ant de B grandir®
fonction d&quilibre
Rien de notable. Les couleurs sont variées et vives mais toujours u
Les muleurs

®cl atantes signe dOune propret

L6i nten
recherchée (les
plans et la

Y Proximité etcomplicitts ont accentu®es par
rapprochés et de gros plans
Y Une chanson vient renforcer |

musique) Ell_e p_e_r\met une <certain id®al.]
émotion particuliere
Londividualisation des famille
amene a prendre en compte les besoins de chacun et particulié
. ceux de | 6enfant. La m re doit
Conclusion

de son développement. Elle doit assueebenne santé et permettre s
épanouissement
Y Encore une fois la mére se doit étre good enought.




ANNEXE 9 e o280 |
y 5‘”‘%

OLDEL PASO | "=

CROUSTI .

FAJITAS
Les personnages| Une mere, un pére et leurs deux enfants. Un gargon de 10 ans et u

représentés | de 6 ans
Lieu et temps de| Dans la maison ére le salon et la cuisine

la scéne Lors doun r,eepawrs en famill e

Le plan-produit

Il est entrés gros plan avec derriére la famille qui margefaciliter la
reconnaissancet rassuret

Y S6y aj mformationd & destination des méres sur le rayoil
est vendu

A Y ade_ Enoncé par une vois off féminine, il se veut entrainant, dynamiq
| 6ambi an | e d b h fi
ces boites plein e onne umeur . Enfi n,
SUNes jaunes au lieu du contenu4iéme
: Y aif et incitatift
Le probleme La routine doéinstalle.
manger et vous °tre © cours doé

Léoorgani
du scénario

La solution: La nouveauté de Crousti Fajitas et leur succes garanti
L &rgumentation facile a fairemais un maximum de plaisir
La conclusion: plaisir partagét rend le quotidien plus amusant

Y Voix off féminine qui explique les qualités fonctionnelles du pro
et la facilit® avec | aquell e ¢
final procure.
Y  Passemun bon momenen famille en toute facilité pour un mome
convivial

Le vestiaire

Tous sont habillés differemmemtais toujours avec des coupes simple
unies

Y Pas de <classe social
moyenne avec la possession de la voiture familiale.

Sp®ci

Les roles
interprétés
(gestuelle et

discours)

Les erants jouent aux jeux vidé® en adéquation avec |gsatiques|
culturellesactuelles pour une bonnaentification

La mére est a la cuisine et demande aux enfants de venir mettre |
(ils font mine de ne pas voulairle péreesten train de lire dasle
canapé

Y rélestraditionnelsmais plus libres avec la réunion de toute la fan
gui danseavec le produit.




La m re reste n®anmoins | a seu
par t i alapa®ie Iqdigdge

A table les relations affetueuses de mettent en scene deepérequi
aide sa filleet le fils sert de la salade a sa méere

Le produit est trés présent et intégré a la vie quotidienne de la famill
Il est prépardar la mereconsommeé a table avec toute la famille egst
heureuse (la petite tient un fajitas danssan et dit «Ca croustille»).

Produit Bénéfice fonctionnel: le plaisir partagé, la détente, et la sortie dt
routingla nouveauté
Le produitéquilibreles relations et crée uren. Il réussita faire mettrda
table a ces enfants
Rien de notable. Les couleurs sont variées et vives mais toujours u
Les wmuleurs

®cl atantes signe doune propret

L6inten
recherchée (les

Y Proximité etcomplicitt sontac ent u®es par | 6a
rapprochés et de gros plans

plans et la Y Une musique mexicaine entrainante sur laquelle on joue des ma
musique) avec les instruments de cuisine
Sur l e ton de | 6humour et de
famille traditionnelle avec un maintien de taches encore sex
Conclusion Cependant on y observe une etphe

individualisation des attentes et des besoins de chacun
Ainsi, il y a une double influence




ANNEXE 10

Cake Alsa
Lespersonnages| Une meére avec sa fille de 10 ans et son fils de 7 ans
représentés
Lieu et temps de| Dans la maison dans la cuisine
la scéne Juste avant de partir ° | 6®col

Le plan-produit

Cake au
chocolat ALSA

Il esten trés gros plan avec des soucoupe$ruits autoursY faciliter
la reconnaissance etssurer en ajoutant desformations a destinatio
des meéres sur le rayon de ve(tigographieblanche écriture a la ma
pour donner un c6té traditionnelle et enfantin)

Slogan chantant et gai énonpar une voix off féminine qui vis
sensiblement les meéres.

Léorgani

Leprobleme Di f fi cul t ® dbéassumer un
la mereoublie de faire le gateau

La solution: Alsa

L &rgumentation: rapide, pratique et efface

La oconclusion: Toujours un succes et fait plaisir a tout le monde
Y Voix off féminine explique les qualités fonctionnelles du produi
rasswant la meére as de panique. Elle vise les méres en les fais
adhérer a cette situatiahé u r gtdenirqeur de rater

du scénario
|
a
Y image de facilité, dedns plans
Les enfants sont déguisgsur aller a un spectacle
Le vestiaire La meren 0 a r ducum ségne distinctif hormis le rose de son pull _
Y Pas de <classe soci al Sp®ci
moyenne avec la possession de la voitamailfale.
Roéles inversés
Cbest la fille qui «disa dopcerhaman es
mettant ses mains sur ses hanctiesenfantmor al i sat eu
N pr oche de erfadts terabfps e fidre ki se contente de suiv
Les roles R - A N
interprétés saAS|ur.part_snt | 6®col gage utsl
(gestuelle et doaut onomie mal gr ® | eur s ©_ges.
i Al or s qubel l e est en train d €
discours)

instantanément en préparant le gatéausoumissionad ®s i r d

Y I denti fi cat avecmles déguistnierts) fesa cotilewats
| 6humoour




Le produit est tres présent et intégré a la vie quotidienne de la famill
Il est préparépar la mere, emporté immediatement par la fille qu
consomme par la suite a la féte source de plaisir et de satisfaction

Produi L e . ~ I~y e .
oduit Bénéfices fonctionnels-> étre rassurer, la facilité, le plaisir garanti.
Le produit maintiert des relations équilibréedl est le sauveur de |
situation qui permet de gardarface / assurer son role
Couleurs et formes vivegui attirentler egar d de | Ola
Les wuleurs | mémorisation Leur aspect éclatant fait aussi référence a une pro

propre une forme de modernité

Léinten
recherchée (les

Y Proximité etcomplicitts ont accentu®es par
rapprochés et de gros plans

plans et la Pas de musique mais des bruits rigolos qui donnent du dynamisn
musique) sc ne et accentue | 6i mpressi on
Sur leton humoristique on voit se mettre en scene lamman bons plan
. qui est marqu®e par | dabsence
Conclusion

les attentes urgentedes enfantsqui obtiennent de plus en pl
débautonomie et de | i blert® doex




ANNEXE 12

QUICK
INDIANA

Les personnages
représentés

Un p re et une m re (trentaine
de 12 ans et la fille de 8 ans
Le p re et le fils sont au ciu

Lieu et temps de
la scene

Dansle restaurant, a table
Pendant un repas en famille

Le plan-produit
Slogan

Il estmis en scéne talune star sous les projecteurs sur un fond noi
y trouvea poche Menu Top» et tous les éléments du menu étaiég
faciliter la reconnaissance et rass

Léorgani
du scénario

Le probleme Un enfant a besoin de réver
La solution : Quick

L &rgumentation U produit presque magique
La conclusion: Complicitéet le plaisir partagé

Y Voix off masculine qui expliquées informationspratiques du m@nu
TopY suscite la curiosité générale et favorise la complicité

Le vestiaire

Tous sont habillés differemmemtais toujours avec des coupes simple
unies

Y Pas de <classe soci al Sp®ci
moyenne avec la possessamla voiture familiale.

Y Différenciation de genre dans lesuleurs. blanc/rosepour les filleset
bleu/vertpour les gargons

Les roles
interprétés
(gestuelle et

discours)

Léoenfant actiesicentlt d®ci deur
Le pere accompagnate@t non autoitaire. 1 b®n ®F i ¢
largement positive.

La mere et la fillesontimmobiles et contemplatrices

Y Pas de dialogue mais une mise en scéne qui fait des homme
famill e |l es seules ° participe

Produit

Le produit est pr®sent tout au
la consommation de la famille. Il est synonyme a un momepggial»
car hors routine qui est ainsi idéalisée par sa mise en scene
Effectivementjl estposé sur la table darsa poche€, | 6 i n v ges
menus étalésur les plateauxl prend littéralement vie avepar le biais
de la lumiére magique qui le représente.

Y Il est source de curiosité/mystére, de plaisir et de satisfactig
transporte | 6enfant dans avécluisés
aventuresll est completememnystifié

Bénéfices fonctionnels=> plaisir partagé de la famillesituation de
bonheumpresque magique, vivre des moments spéciaux




Les ouleurs

Couleurs et formes vivegui attirentler egar d de | Ola
mémorisation Leur aspect éclatant fait aussi référence a une pro
propre une forme de modernité

Elles sont pl us sombres | orsque
dél ndi ana

Léinten
recherchée (les

En ceux tempsY susciter la curiosité par des plans courtaletrnants
entre plans rapprochés, gros @am tres gros plas Puis accélération ¢
la maniére de filmer poundiana

plans et la La musiqueest® | ®me nt f o n d aquipanticipeaue | 6 h
musique) renforcement du rythmet de 1Y0 ®lenacdentue e mystére et
| 6envi e
La publicit® parle doéoun produi
faire des relations familiales un pur moment de partage et de teng
conclusion Les rapports homme femmgsont encore stéotypées méme si la pla

de | 6enf ant devient central e
L ddividualisation des besoins et des attentes de chagsir
définitivement en place.




ANNEXE 13

Babybel
Les personnages| Deux freres de 7 et&ns
représentés
Lieu et temps de| Dans la cuisine Le matin
la scene
Le plan-produit | Il estmis en scene de sa portion individeedur un fond blanc
Slogan Y Avec des informationautritionnellespour faciliter la reconnaissand

Le petit fromage
des grands
sourires

et rassurer a destination des még&% de lait)
Y formeattrayaneé et sympathique par son sourirdestmises en scéne
desnouveautés

Enoncé par une voix off fémininé nostalge, douceuret naturalité

Léorgani

Le probleme Pouvoir laisser ses enfants seuls en toute tranquilité
La solution: Babybel
L &rgumentation Bon pour la santé et bon pour les enfants

du scenario A conclusion: plaisir assuré qui se fait sowsrhode de la transmission
Pas de voix off
o Les deux fréres sont en pyjama.
Le vestiaire Y Pas de distinction particuliére
Les roles L 6 a éstpf@scripteur et décideuil mangele produitet aide son peti
interprétés frere a grimper sur la chaiggo u r | 6attraper d
(gestuelle et | dernier veut faire commedeplus grands
discours)
Le pr odu iau qudatidien h dst legplaisir de tous les moments
Il est ouvert comme si le spectateur était | 6 i nt ®r i eur,
mis en scéne sous sa forme commercialigédin il sert de cadre
| 6 ®cYr@nt e mise en avant prouv
ludique et sympathique
Produit
Bénéfices fonctionnels plaisir,bonheuy réconfort et transgression
Y | mpr e snaturalittaved ae dominantede blanc (le produita
Les oouleurs -
cuising
L 6 i midne |Y Proximité etcomplicitts ont accent u®es par
recherchée (les | rapprochés et de gros plans
plans et la Y Nostalgie: Elle est @minée par lachanson ludique et entrainar
musique) pour une bonnenémorisation
Mome n t de transgression mais (¢
Conclusion qui apprend petit a petit et dit étre accompagné de ses parents.




ANNEXE 14

Actimel

Les personnages
représentés

Un pére, une mere, un garcon de 9 ans et une fille de 6 ans

Lieu et temps de
la scéne

La chambre du garcon, la classe, la cour de récréation, la voiture
cuisine
Le matin au réveil, la journée, apres la classe, un autre matin

Le plan-produit
Slogan

Aidez vos enfants
a étre plus
résistant

Il est mis en scensows sa forme individuelleen surbrillance sur |
garcon qui joue au footbalavec des informationshutritionnelles pour
faciliter la reconnaissance et rassurer a destination des meéres

Voix off masculire qui interpellentes parents sous le mode impéradii
les culpabilisant

Léorgani

Leproblemel 6 enf ant est un °tre
La Solution: Actimel

L &rgumentation référence a des notions médicamenteuses

fracg

du scénario | La conclusion: Vie de famille saine et plaisir partage.
Y voixofffétmi ni ne doune maman qui r
mere en les culpabilisant
Tous sont habillés differemmemtais toujours avec des coupes simple
unies
Le vestiaire Y Pas de c_I asse soc__i al S p ®csse
moyenne avec la possession de la voiture familiale.
Y Différenciation de genre dans lesuleurs. blanc/rosepour les filleset
bleu/vertpour les gargons
Dans la premiére partie | 6 enf ant seesutl . i phsh
Les roles dointeractionsave®ec) | eé6®aot ees
interprétés Dans la deuxiéme partie, il emttouré de sa famille qui semble constit
(gestuelle et | un vrai cadre protecteuit joue au football
discours) YL6enfant est un °tre fr agetél e
Y Le parent doit lui assurer cette bonne sa(rit fatigue = maladie)
Le produit est absemtans la premiére partie du spot. Puigst intégré
au quotidien de la famille efevientun réflexe pour les membres
IL est présenté sous smrtion individuelle, puis sous ses matkd
pratiques (frigo/a boire) mais égalemeamme un médicament
Produit
Y il est idéalisé. mystifié
Bénéfices émotionnels Guérison le bonheur, é&curité
Le produit devient gareantd ®pguw ih
Claires Y en lien avec une certaine modernité et naturalité des mog
Les oouleurs .

vie




L6i nt enOppressaet au d®but puis | i b®r at tout
recherchée (les | accentué par urmausiquequi renforce les émotions

plans et la

musique)

Enfant est un étra protégéle parent doit assumer son réle de protec
Conclusion et doébaccompagnateur
La publicité vise ainsi davantage les parents, et spécialement la mer,




ANNEXE 15

Petits bateaux

Les personnages

Deux méres et trois enfants dont deux filles de 4 et 8 ans et un gar

représentés |7ans Les m res sont au ciur de |
Lieu et temps de| Dans le salon, assises dans la canapé
la scéne Dans la journée
En tant gue marque il s OYa fadiliter lad

Le plan-produit
Slogan
Pdit Bateau

reconnaissance et rassurer

< ‘ S
e‘@w
I sa‘*’

Slogan impératif:i ns ol enc e tedifleu n enf ant

Y Mémorisationet humour du décalage

Le probleme Les enfants vous prennent toute votre energie
La olution: Petit bateau

L6or ganil &gumentatonce nodest pas parce qub
duscénario ([sb6accorder deessiomoments de r ®qgr
Laconclusion t out | e monde peut f aif
Y nostalgie / plaisir de vivre
Tous sont habillés difféeremment mais toujours avec des coupes sim
Le vestiaire unies : :
Y Pas de <classe soci al Sp®ci
moyenne avec la possession de la voiture familiale.
Les meres sont assises et discutent, elles laidadmat les enfantgyui
jouentetcrienaut our desl eemp°Lchant de
Une des raresréve de mettre ses enfants sur pause | 6 a i
télécommande de la télévision
Les réles
interprétés
(gestuelle et
discours)
Y ainsi el | e c¢ o n discussioa sut sorecoues de yog
Y Travlkhoéi magirnaire des mamans.
Bénéfices émotionnels | i bert ®, ®vasion, r
Produit équilibreentre la projection et la transgression
Les ouleurs | Ellessont propres , vives et refletent un mode de vie moderne
L6i nt enY Proximité etcomplicittsont accentu®es pa
recherchée (les | rapprochés et de gros plans
plans et la Y Pas de musigqgue mai s faptsimu accentug
musique) | 6effet
Léenfant devient i ng®r abl e. Sa
plus en plus fort.
. Perte compl te dbéautorit® des
Conclusion

| afant terrible
Une mise en acene qui cible les paseen jouant sur leur imaginaire
leur besoin de régression




ANNEXE 16

PRINCE DE LU

Les personnages
représentés

Un enfant de 10 ans

Lieu et temps de
la scene

Dansunivers fantastiquechateau fort et chevalier

Le plan-produit

Slogan

Qu a n derdied

devient une
force

Il estmis en scéne sous sarfe commercialisée dans décorde dessin
animéY faciliter la reconnaissanaki produit
YCr ®ation doéun uni ewpograpldespécialb @ntq

Sloganénoncé par une voix off masme Y incitatif par la force et |
bravoure qui ible les enfants via le héros (le personnage Prince)

Le probleme Vous ne comprenez pas vos enfants
La olution: Prince
L &gumentation Vous donnez dé 6 ® n et de dnifoee

La conclusionPr i nce per met un ®change
N jqgue | Oelamealleut soi t
Loorgani
du scenario Y Une wix off masculineaccompagnées imagesElle cible lesparents
qui sont directement interpellés par levaus» et les informations
nutritionnelles
Y Cette der ni r eimpérrméakilité entre e mand
imaginaire des enfants et celui des adultes
Levestigire |Loenfant est Kabrnelr® iem dhoewmdle
Les roles L 6 e n £ bah ¢ourent, saute¥it actif, autonome, décideur
interprétés Y forte identificationcari est | e h®ros de | @
(gestuelle et
discours)
Le produitest misen avant de diverses manierésdevient un élémer
essentield e | 6 hiliessttoidynami gse¢ puwive g,
comme renfortqui le consomme téd une potion magiqudl! est auss
. mis en valeuwia ces composantde blé et le chocolat
Produit
Bénéfices émotionnelsmo y e n  d 6 aduifapporta & tplaisr ret |
f or c e 7l ektane forheaddién.entre les adultes et les enfaqis
peuvent ainsi se comprendre
Les ouleurs Foncéepour respecter | denvironnen
Lo6i nt e nLefantasmatiquet la force sont mis en exergue vissglansapprochés
recherchée (les | rapides. UN rythme soutenu parusique de bataille
plans et la
musique)
Les besoins de | 6enfant sont d
Conclusion étre compris par les parents. Ainsi, le produit est le bon médiate

| 6enf ant devient | e issamce de son




ANNEXE 17

DANAO

Boisson a base de lait et de jus de fruit

Les personnages

Une fille de 9ans, son pere et sa mére

représentés |Tous au ciur de | a repr®sentat
Lieu et temps de| Dans la cuisine Le matin
la scéne

Le plan-produit

Hum Darao! Le
petit d®j
fallait inventer

Le produit est s en scensous sa forme commercialisée, dangamd
couleur pécheaccompagn® doun verr eeta@es
informationsnutritionnelles

Y pourfaciliter la reconnaissance

- au rayon frais

Y Incitatif, innovant
Y énoncé par une voix off féminine

Léorgani

Le probleme vous ne savez plus comment vous y prendre aved
enfants?
La solution: Danao

Lo L &rgumentation Etesvous vraiment prét a far n 61 mp d?1

du scénario T e )
Condusion: Danao facilite la vie.
Y  La voix off féminine les interpelle directementavec «vos» et
cherche a les culpabiliser avec humour
Le pyjama pour ldille, le costume pour le pere, et un pull classique [
la mére

Le vestiaire Y Le pérea des esponsabilités.
Y Pas de <classe soci al Ssp®ci
moyenne avec la possession de la voiture familiale.

Les roles La jeune qui gobe => Loadol esc
interprétés Le pére qui dans la¢k&tonic sur la table, la mere habillée en pingouin
(gestuelle et | dé crédibilisation des statuts parentaux

discours)

Le produit est mis en valeur d
totalement dans le quotidien de la famille (avant absence)
Mise en scene conp ®t ences nutri (I ai't
mélangent => mensonger), puis sous sa forme commercialisée sur |
. au centre de la famille
Produit

=> humour a travers lui

Fonction/bénéfice=> plaisir partagé de la famille / ajuste les réle
évite les situaons ou on perd la fac¥olet enfant : identification du
produit et le ton du slogarcool /tendance

Les ouleurs

Elles sont propres , vives et refletent un mode de vie moderne




L6éinten
recherchée (les

Rapide et lié a la musigu=> mémorisation / adhésion
Y Proximité etcomplictées ont accentu®es par

plans et la rapprochés et de gros plans

musique)
Les besoins de | 6enfant sont d
étre compris par les parents. Ainsi, le produit le bon médiatéuibee n
devient le roi de son domaine de connaissance

Conclusion Une tendance qui décrédibilise les parents en les faisant passe

ringard.
On peut ° cet effet parler dou
pas forcement des vieux vers les jeunes.




ANNEXE 18

@ SCENIC

Constructeur francais de voitures

RENAULT
Les personnages| Un pére, une mere, deux enfants dont une fille de 11 ans et un gar
représentés | 9 ans- Le pere est au coeur
Lieu et temps de| Dans la maison puis dafesrue devant le jardin
la scéne La journée, en fin de journée apres la débauche.
Le plan-produit |C6est | a marque du constructeu
puis la voiture et ses informatiopsatiques
«Vous auriez
mieuxfaitde |lIls6adresse aux p Yes aehodliesncel
choisir un Scénie
Le probleme: vous devez étre a la hauteur pour votre famille
La solution: Scénic
L6 or ganilL é&gumentation sinon elle vous ne serait pas crédible devant elle
du scénario La onclusionVous nbdéaveechoopas dobéautre
Y Absence de aix off
Tous sont habillés differemmemtais toujours avec des coupes simple
unies
Y Pas de <classe soci al sSp®ci
Le vestiaire moyenne avec la pssssion de la voiture familiale et de la propriété
Y Différenciaton de genre dans lesuleurs. blanc/rosepour les filleset
bleu/vertpour les garcons
Pére en costum#doncoccupe une fonction a responsabdité
Le pére rentre a la maisdh image duchef de maison fierelramener ur
cadeau a sa famillé role « traditionnel»
La femme etesenfans sortentde la maisonencourant s 6 ar r °
pour embrassdr 6 h o e farecendirectement sur la voiture
Y Qui progquo car coOest celle du
Les roles
interprétés
(gestuelle et
discours)
Renversementle situationY le péere est rejeté par sa famille et il €
«isolé» Y un homme pas a la hauteurq u i n 6 erwetfigune
emblématique de force et de respect
La voiture est dehors t est au centre des
sansoserret rer © | 6int ®rieur.
: Y Levier humoristique
Produit e : ] L . .
Bénéfice fonctionnel acceptation, image positive de soi, code culturg
social- Fonction de rééquilibrda situation et les roles. Il est un moy,
de garder la face.
Les muleurs | Elles sont proprewiveset refletent un mode de vie moderne




L6éinten
recherchée (les

Affectif => Double influence Rapide et soutenu par une musique (f
|l a Harry Potter) => susciter |

plans et la Y Proximité etcomplicité sont accentuéespa | 6 al t er nar
musique) rapprochés et de gros plans
La publicité parle de la famille raditionnelle de la société d
consommation. Elle cherche a déstabilites péres qui apparaisse
Conclusion aujourdohui comme sans VW ®stimis a&d

concurrence avec les autres hommes a traverssylabolessociaux
signes de réussite.




ANNEXE 19

KELLOGS®O

Les personnages
représentés

Un grand pére et son petit fils de 7 ans

Lieu et temps de
la scene

Dans la cuisine Le matin- La scéne a lieur lors du petit déjeuner

Le plan-produit

Leur faire plaisir
tout simplement

Il estmis en scém sous sa forme commercialisée en surbrillance du
Y faciliter la reconnaissance

Sloganénoncé par une voix fémininé rappel de la mére guassure
Y i ma glaiceudr et le plaisir du moment partagé

Léoorgani

Le probléme: les gouts changent et ils faut étre sur de faire plaisir
La olution:1 es mi ni 6s

L &gumentatonon peut choisir celui q

du scénario La conclusion : Un plaisir partagéassuré en towgimplicité
Y absencele voix off
lIs sont habillés differemmennais toujours avec des coupes simple
. uniesY le garcon est en pyjama
Le vestiaire | ¢ Pas de <classe soci al S p ®asse
moyenne.
Le grand péere accompagne son piliis qui vient de se lever et prer
son petit déjeuner.
lIs sont complices et jouent ensembles sans échanger un mot ma
des regards.
Les roles
interprétés
(gestuelle et
discours)
Y transforméion des liens intergéngtionnelsbasés sur une nouvel
proximitéavec une image positive véhiculée des séniors
Le produitestf or t e men't mis en valeur
dans le quotidien
Il est mis en scéne sous sa forme comiabséeet surtout a travers u
Produit jeu ludique de construction auquel les deux personnages partic
Ensuite il est consomm® par | 0
Bénéfice émotionnely plaisir partagé, la complicitéa tendresse
Fonction: établir de nouveaux lieres les facilitate
Les ouleurs Elles sont propresives et refletent un mode de vie moderne
L6i nt enY Proximité etcomplicitts ont accentu®es par
recherchée (les | rapprochés et de gros plans
plans et la Y La chansorsympathiqueen anglais vient renforcer les émotions
musique) douceur et de proximité.
La publicité nous donne a voir de nouvelles filiations familig
Conclusion notammenh avec la place majeur occupée par les grands parent

assiste a uneedéfinition des réleaut our ddédune I







